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perfumeria o, dins de I'ali-

Eurofragance entraal mercat
defragancies biologiques

| B El fabricant d'olors i sabors doblara la facturacié en dos anys, fins els 42 milions d’euros, gracies a
| 'aposta pel valor afegit B EIl 2010 |la companyia vol tenir plantes a Indonésia, la Xina i el Brasil

Laia Bruguera
RUBI

El grup catala Eurofra-
gance estd creant al seu la-
boratori de Rubi una
gamma de fragincies orga-
niques i biolégiques per
destinar al mén de la cos-
mética. Com explica el di-
rector general d'aquesta

El director general d’Eurofragance, Santiago Sabatés, ol

empresa familiar, Santiago
Sabatés, “fa temps que fem
aromes bioldgiques i ara
hem obtingut la certifica-
cid per fer el mateix amb
les fragancies”. “La fragin-
cia —afirma Sabatés— dona
olor a productes de neteja,
perfumeria o cosmética,
mentre que 'aroma ha de
donar olor i'gust i es dedi-

ca, per tant, a la inddstria
alimentéria”. Fa temps que
hi ha un renovat interés
per elaborar menjar fent
servir ingredients 100 per
cent naturals i respectuo-
s0s amb el medi ambient,
perd ara “cada cop hi ha
més conscienciacio” en al-
tres mercats, com és el de
la bellesa.

Ecocert és 'organisme
europeu que certifica la
nova gamma d Eurofra-
gance i garanteix, entre
d’altres requisits, que com
a minim un 95 per cent
dels ingredients sén d'ori-
gen natural.

La nova linia de fraganci-
es biologiques d’Eurofra-
gance comencara amb una

ora una de les fragancies que ha elaborat la.companyia als laboratoris de Rubi B CRISTINA FORES

desena de referéncies.
Aquesta novetat s'emmar-
ca dins la politica que se-
gueix 'empresa d’apostar
pel valor afegit.

per aixo que cada cop
treballa menys per produc-
tes de neteja basics i busea
els mercats que juguen
més amb olors i sabors,
com ara la cosmética i la

mentacio, els plats elabo-
rats, les begudes energéti-
ques o els lactis. Una mos-
tra d’aguesta estratégia
per diferenciar-se és la fa-
bricaci6 d’aromes i fragin-
cies aptes per a la religic
jueva i musulmana, se-
guint els métodes kosher i
halal. Es un mereat, apun- |
ta el director general del
grup, que va al'al¢a.

La companyia compta |
amb un departament de |
R+D format per sis perso- |
nes i, entre d'altres, estan
desenvolupant embolcalls
que fan olor. “La gent obre

Les xifres

42

milions d'euros facturara
Eurofragance d'aqui ados
anys segons els seus plans de
creixement. Doblara la xifra
actual.

3.000

primeres matéries fa servir
el fabricant amb dues plan- .
tes a Rubi per elaborar la
seva extensa gamma d'aro-
mes i fragancies.

els envasos per olorar una
crema i aixo causa moltes
pérdues”, recorda Sabatés.

Eurofragance ja té fili-
als a Turquia, Rissiailes
Filipines i en dos anys vol
tenir plantes de semiela- |
boracié6 al Brasil, la Xina i
Indénesia. “Treballem
amb 3.000 primeres mate- |
ries, de manera que és
molt dificil reproduir del |
tot la fabrica de Rubi”, |
avanga un grup que aquest
any facturara 21 milions.
En dos anys, haura doblat
la xifra. W



