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Eurofragance
vende el 70% de
sus perfumes
en el extranjero

RESULTADOS. L A EMPRESA CATALANA FACTURO EL
ULTIMO EJERCICIO 20 MILLONES DE EUROS

urofragance, la empresa

'MAITE CABRERIZO
 MADRID
E espafiola dedicada a la
creacion, venta y comer-

cializacién de fragancias y aro-
mas, facturd el afio pasado 20 mi-
llones de euros, lo que supuso un
incremento del 16% frente al afio
anterior. En palabras del director
General, Santiago Sabatés, «las
claves de este crecimiento -con
una produccién de 2.000 tonela-
das al afio- se sitiian en nuestra
apuesta por la diversificacién de
productos y mercados».

Buenos aromas parauna empre-
sa familiar fundada en 1990 por
la familia Sabatés, que contaba
ya con una dilatada experiencia
en el sector de las fragancias, y
que hoy estd en manos de su hijo
mayor, responsable de su cardcter
internacional.

EXPORTACIONES. En ese sentido, el
70% de la facturacién procede de
las exportaciones. Eurofragance,
conuna planta de produccién en
Rubf (Barcelona) que empleaa 102
personas, estd presente en cua-
tro continentes, principalmente
en Asia. «Atendemos a mas de
40 paises», reconoce su director

general. Los planes de futuro de
la compania pasan por abrir una
filial en China e implantarse tam-
bién en Estados Unidos. Segitin
Sabatés, el objetivo es doblar la
facturacién en dos anos, «<hasta
los 42 millones de euros.

A sélo 15 kilémetros de
Barcelona, la empresa cuenta con
unas modernas instalaciones de
cerca de 6.000 m? dividida en dos
plantas: fragancias (3.000 m2) y
aromas (4.500 m2).

La agilidad y flexibilidad en la
gestion y el posicionamiento en
mercados de valor ha permitido
a Eurofragance crecer en todo el
mundo. La lista de pafses que res-
piran su aroma es amplia.

EL OBJETIVO ES DOBLAR
EN 2010 LA FACTURACION
Y LLEGAR A LOS 40
MILLONES DE EUROS

Desde sus inicios, Eurofraga

EL ALQUIMISTA. El director general, Santiago Sabat

y Brasil. No obstante, Asia es el
continente en el que posee una
mayor implantacién. El 60% de
la facturacién del ltimo ejerci-
cio correspondié a este mercado,
donde su marca se extiende por
paises como Myanmar, Filipinas,

Tailandia o China, y en Oriente
Medio -Siria, Irdn, Jordania,
Arabia Saudita, Dubai...-. Al mer-
cado asiético le sigue el europeo,
con un 36% de la facturacion; el
resto se repartié entre el mercado
africano y el americano. Pero la

és, examina al detallle cada uno de los perfumes creados

Formacion

ESCUELA DE PERFUMERIA

Eurofragance ha creado su propia es-
cuela en la que educa a los nuevos
perfumistas y en la que se ofrece
i6n olfativa a la plantilla de la
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export6é sus productos a
Marruecos, Santo Domingo,
Egipto y Portugal, hasta llegar
a los mercados mads recientes
como son México y Uerania. De
cara al ejercicio 2010, la empresa
dela familia Sabatés prepara su
introduecién en Estados Unidos

empresa. «Se trata de una alquimia
similar a la mezcla de colores en una
paleta, o de los ingredientes que for-
man parte de una receta de cocina:
las materias primas, las mezclas de
unas con otras y las cantidades se
trad en dif t

explica Santiago Sabatés.

ad,

familia Sabatés ha querido apos-
tar especialmente por algunos
mercados en los que, més alld de
establecer contactos comerciales
o contar con agentes locales, ha
abierto empresas filiales. Este
es el caso de Filipinas, Turquia
y Moscti, donde abrié el afio pa-
sado.

Laempresa hahechouna fuerte
apuesta por la I+D. Este afio, la
firma ha destinado medio millén
de euros ala mejora de sus infra-
estructuras y a la incorporacién
de nuevas tecnologias que permi-
tan la combinacién de las més de
1.000 materias primas distintas
con las que trabaja.

El resultado, segin sus datos,
esuna amplia gama de fragancias
destinadas a productos cosméti-
cos -el 50% de las ventas corres-
ponden a esta divisién-, de per-
fumerfa (un 40%) y ambientacion
(un 10%). &




